    Сән журналистінің басқа мамандықтардан айырмашылығы мен қиыншылығы
      Жақсы сән журналисті өзінің мақаласымен брендті өлтіруі мүмкін және сатылымды арттыра отырып, аспанға көтере де алады. Зергерлік кәсіпкердің әзілін безендірген журналистердің арқасында бәрін қалай жоғалтқаны туралы өте танымал британдық оқиға бар. 
   Кәсіпкер Джеральд Ратнер-Ұлыбритания үшін көрнекті тұлға. 1980 жылдарға дейін зергерлік бұйымдарды тек жоғары өркендеген британдықтар ғана ала алады, ал Ратнер 1984 жылы ratners Group отбасылық зергерлік фирмасын мұра етіп алып, кедей клиенттерге бәс тігіп, арзан зергерлік бұйымдармен сауда жасай бастады. Бұл бизнес стратегиясы сәтті болды, Ратнер желіні 120-дан 2000 дүкенге дейін кеңейтті және 1990 жылдардың басында британдық зергерлік нарықтың жартысынан көбін иеленді.
     1991 жылы, компания шыңында болған кезде, Ратнер Британдық директорлар институтында сөз сөйлеуге шақырылды. Кәсіпкерден бизнесте осындай жетістікке қалай қол жеткізгенін айтуды сұрады. Сіріңке алдында ратнерге көпшілік алдында сөйлеу жөніндегі кеңесші келіп, бастыққа аудиторияға бірнеше әзіл айтуға кеңес берді. "Адамдар сіздің әзілдеріңізді жақсы көреді", - деді ол. Ратнер кеңесті ұстанды, бірақ журналист өз мақаласында оның сөздерін безендіріп, "Адамдар сұрауда:" Сіз өз тауарларыңызды осындай төмен бағамен қалай сата аласыз?"Мен жауап беремін:"өйткені мұның бәрі мүлдем ақымақтық".
     Бірнеше күннің ішінде Ratners Group акциялары 500 миллион фунтқа түсіп, 1991 жылдың аяғында құлдырау 80% - ға жетті. Клиенттер желі дүкендеріне баруды тоқтатты. Компания жүздеген сауда нүктелерін жауып, мыңдаған қызметкерлерді жұмыстан шығарды. Ал 1992 жылдың қарашасында ратнердің өзі де жұмысынан айырылды - Директорлар кеңесі одан Ratners Group басшысының креслосынан кетуін сұрады. Осыдан кейін кәсіпкер Банк алдындағы қарыздарын төлеу үшін компаниядағы өз үлесін сатты және ештеңе қалмады. 
     Журналистердің брендтерге қалай көмектескені туралы әңгімелер көп. Бір Анна Винтур-сән журналистикасы әлеміндегі аңызға айналған тұлға .
1993 жылы Винтур және оның әріптесі дизайнер Джон Галлианоға қиын өмір кезеңі болған кезде демеушілер тапты. Винтур ханым LVMH конгломератының иесі Галлиано Бернард Арноға кеңес берді және ол дизайнерді алдымен Givenchy-ге, содан кейін Christian Dior-ға шақырды. 
       

        Сән журналисті қандай қиындықтарды күтуі керек? 
     Біріншіден, сіз бәсекелестікке дайын болуыңыз керек. Сән әлемі өте өзгермелі-бір топтаманың шығуына уақыт болмады, екіншісі бірден пайда болды. Табысты сән журналисті болу-бұл ағынмен жүру, ең кішкентай өзгерістерді бірден қабылдау және трендтерді сезіну. 
Материалды тікелей эфирде беру керек. Әдетте шоуда отырғанда ойларды,көргендерді диктофонға  жазау. Модель, ол немен жүреді, қалай жүреді, модель подиумда қалай көрінеді, киім модельде қалай көрінеді, қандай аксессуарлар, комбинациялар, аяқ киім. 
    
     
     Екіншіден, сіз шабуылға дайын болуыңыз керек. Сән индустриясында көптеген адамдар өздерінің қыңырлығы мен амбициясы бар шығармашылық тұлғалар. Журналист оларға жұмсақ, мұқият және сезімтал болуды үйренуі керек. Дизайнерлерге, стилистерге, модельдерге өздерін патша сияқты сезінуге мүмкіндік беріңіз, содан кейін әр журналистке өте қажет ақпарат алуға болады. Достық қарым-қатынаста болыңыз, дауласпаңыз, бірақ оның қадір-қасиетін жоғалтпаңыз. 
Кейде адамдар камерадан қашып та кетеді, ал сен тіпті аузыңды ашуға да үлгермедің. Бұл да кездеседі. 
Жалпы, адам барлық сұрақтарға мүмкіндігінше жауап беруге тырысады, өйткені егер ол туралы көптеген басылымдар жазса, егер ол көптеген сұрақтарға жақсы жауап берсе, онда бұл қызықты, сапалы мақалалар болатынын түсінеді. 
Іскерлік қарым-қатынас этикасын жақсы білуіңіз керек. 
Сонымен, батыл болудан, жаңа нәрселерді сынап көруден және тәжірибе жасаудан қорқудың қажеті жоқ. Сән әлемі-эксперимент әлемі. Мұнда үнемі бірдеңе ойлап тапқан адам аман қалады. 
Бақылау сұрақтары:
 1.Сән журналистінің басқа мамандықтардан айырмашылығын сипаттаңыз. 
2. Журналистердің брендтерге қалай көмектескені туралы мысалдарды атаңыз.
[bookmark: _GoBack] 3. Сән журналистін қандай қиындықтар күтуі мүмкін.
 Әдебиеттер
       1. Бакеева Д. А. Характеристики брендов Высокой моды: игра формы и содержания (на примере рекламы в СМИ)– Иркутск: «Научное партнерство «Апекс», 2017. – С. 146–149.
      2. Журнал «Vogue» [Электронный документ]. – Режим доступа: http://journaloff.info/tags/vogue. 
       3. Чепурова К. Ю. Актуальные проблемы становления fashion-журналистики [Электронный документ]. – Режим доступа: http://pandia.ru/text/77/287/39860.php.

